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TO Volvodlne Je na 36. Medunarodnom sajmu turizma u Beogradu po starom i proverenom
receptu nastupila sa brojnim predstavnicima lokalnih vojvodanskih opstina, sa objedinjenom
ponudom i svakodnevnim programima. Direktor TO Vojvodina, Gvozden Perkovi¢, smatra da je
Beogradski sajam turizma tradicionalno dobro mesto da se razmene informacije i iskustva, da je
iz godine u godinu sve bolji i da je pun ponude i traznje, te kao takav pravo mesto da se
Vojvodina predstavi kao zanimljiva i atraktivna turisticka destinacija.

U Vojvodini zivi 27 nacija sa svojim jezikom, kulturom, tradicijom, no$njom, i te razli€itorsti Cini
ovu destinaciju zanimljivom.

-Mi to Zelimo S§to viSe da potenciramo jer turisti vole nesto orginalno, sa tog lokala sto je
njihovo, i kulturu i gastronomiju, vina s tog podrucja. Mi se trudimo da im to i predstavimo kroz
aktivan odmor, vinski turizam, City break, manifestacije, banje, lov, ribolov... Vojvodina
prednjaci po broju manifestacija, ali i pre tih raznih manifestacija Vojvodina je imala razliCite
proizvode koji su bili poznati. Manifestacije samo doprinose da se to jo$ viSe razvije, umnozi,
podigne na visi nivo i materijalizuje. TO Vojvodine je u fazi realizacije projekata da sve
brendove koji su vezani za gastonomske manifestacije, poznate i kvalitetne, podigne na jedan
vi8i nivo, da hrana sa lokala bude zastupljena u turistiCkim objektima, da se, u drugoj fazi
projekta, angazuju stuénjaci razli¢itog profila (sa Poljoprivrednog, Tehnoloskog fakulteta,
turizmolozi, stru€njaci iz oblasti marketinga, idnustrijskog dizajna), da te ljude obuce da hranu
koju proizvode, proizvode kvalitetnije, da bude prepoznatljiva i da se moze, sem u tanjiru, kupiti
za jedan odredeni period i na rafovima prodavnica. To ¢e oZiveti selo i opredeliti mlade ljude da
ostanu na selu, utica¢e na demografiju sela, na cene nekretnina, na mnogo toga, a pre svega
na to da vojvodansko selo ne umire. To je velika Sansa jer je hrana krunski proizvod bez kojeg
se ne moze - konstatovao je gospodin Perkovi¢, i nastavio:

-Turisticki radnici kazu da se svaki turizam zavrsi za stolom, a u Vojvodini imamo izuzetnu
hranu, odli¢na vina, dobru rakiju... Vino se samo po sebi izdovjilo na trzitu ne samo Srbije vec i
Evrope, svojim kvalitetom i dizajnom. TO Vojvodina je izdala vodi€ kojim su obuhvaéene sve
vinarije u Vojvodini, a predstoji izdavanje novog, sa novim vinarijama i podrumima. Privatni
kapital je prepoznao da je to proizvodnja koja je isplativa, koja daje rezultate, koja je trazena, ali
pre svega proizvodnjom vina se bave ljudi koji vole taj posao. Jer, proizvodnjom vina se ne
moze baviti neko bez ljubavi i sa idejom brze zarade. Vino polako donosi dobit, jer je nastalo
kao produkt porodi¢nog biznisa, a nudi zadovoljstvo i proizvodac¢u i onome ko ga konzumira.
Vinski turizam je plastiCan primer svakog drugog oblika turizma u kojem su osnovni aksiom
ljubav i vreme, period potreban da se dode do kvaliteta. Treba ulagati, osmisljavati, ali se na silu
nita ne moze postici.
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Turizam je privredna grana koja nikad ne miruje, uvek se radaju nove ideje i projekti, a TO
Vojvodina ima nove ideje za iskoriS¢avanje njenih potencijala. Jedna ne tako nova, ali do sada
nerealizovana je obilazak Vojvodine konjima. KonjiCki sport je poslednjih godina sve popularniji,
raste broj fijakerijada, takmicenja zaprega, i seoska domacinstva i ergele su spremne za tu
vrstu turizma. Ali nisu dovoljne samo staze. Kao i kod biciklistickih tura, bitno je obezbediti
smestajne kapacitete, servis (usputne stanice) i uslugu, prenosenje prtljaga sa jedne na drugu
destinacije, obezbedivanje vodi€a koji ée im objasni Sta na tim turama mogu zanimljivo da vide,
Sta da dozive, $ta da jedu, gde da spavaju, da bi dosli do kvalitetne turisticke ponude. Npr.
vinski turizam koji se izuzetno dobro pozicionirao, krenuo je od neega manjeg, skromnog na
pojedinim lokalima, a sada Citave regije u Vojvodini po€inju da se bave vinom. Bitno je dostici
kvalitet jer je on taj koji daje rezultat.

Ono $sto je specificno za Vojvodinu, a nije dovoljno iskoriséeno, su vojvodanska sela.
Potrebno je da se ljudi udruze, da se kuce srede, da se seljani edukuju za prijem gostiju, ne
samo u svojim ku¢ama, da znaju kako da ih ugoste, ve¢ i da one goste koji vole da Setaju
povedu u $etnje, one koji vole da veslaju upute na reku i mesta gde se iznajmljuju ¢amci, da
goste koji vole da love povezu sa lovcima, pecarose sa pecaroskim drustvima, da se ako to zele
uklju€e u proizvodnju neke hrane, da obilaze ¢arde, salase i Cuju dobre tamburase.

Potrebno je osluskivati trziSte pogotovo u ovim uslovima krize, kada domadi gosti teSko da
mogu sebi dozvoliti skupa letovanja, ali zato mogu vikend, dva-tri dana u nekom vojvodanskom
selu, okruzeni prirodom, domacinskom atmoferom i brojnim sadrzajima. U Vojvodini toga ima na
pretek. Vojvodina samo na izgled deluje prazno i dosadno, a u sustini je ¢udesna i neistrazena,
i na samo 20 minuta od svakog grada mozete se naci u potpunoj divljini — tvrdi Gvozden
Perkovic.
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