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Sajam ruralnog turizma i privrede Backe (13. i 14. novembra u Edukativhom centru Pokrajinske
vlade Vojvodine, Industrijska 3, Novi Sad). prvi put na prostoru Backe, organizuje Regionalna
razvojna agencija Backa, a finansira Ministarstvo trgovine, turizma i telekomunikacija. Osim
panel diskusija i prodajne izlozbe proizvoda iz Backe, predstavljeni su i tri lokalna brenda:
Carpe Diem koziji sir, Turijska kobasica i rakije i vina Kurili¢ iz Nestina.

Direktor RRA Backa, mr Srdan Vezmar objasnio je da je brendiranje od velikog znacaja za
celovitu turisticku ponudu Backe, jer dolaskom na jednu destinaciju gosti zele da konzumiraju
domacu hranu i domacée pice. Proizvodi sa logom tj. brendom Backe, garantuju gostima da se
radi 0 domacim proizvodima, proizvedenim u tom kraju, potvrdenog kvaliteta.

Za ovaj Sajam odabrana je lokacija Edukativnog centra Vlade Vojvodine kao mesto na kojem
ljudi stiCu odredene kvalifikacije ili prekvalifikacije, odredena znanja i vestine i predstavlja
pozitivan primer da se i uz mala sredstva moze krenuti u proizvodnju kolaca, pekmeza, baviti se
izradom suvenira i sli¢énim malim poslovima, koji mogu obezbediti samozapos$ljavanje i pruZiti
podrsku lokalno-ekonomskom razvoju, u ovom slu€aju na prostoru Backe.

- Svi koji su zainteresovani na taj korak dobi¢e moguénost da kroz na$ brend svoje proizvode
plasiraju kroz nekoliko kanala prodaje. Pvi kanal proizvoda koji ¢e nositi brend Backe bic¢e u
okviru sistema turistickih subjekata koji su uklju€eni u DMC (trenutno preko 70 malih porodicnih
i velikih hotela) moci ¢e da prodaju te proizvode; drugi nacin je E-komerc, odnosno prodaja
proizvoda putem interneta $to je u svetu trend. Izabrane proizvode kupci ¢e moci da naruce
preko mobilne aplikacije, i da dobiju na kuénu adresu. Buduci da se radi o proizvodima iz
pretezno ruralnih predela koji nisu lako dostupni kupcima u gradu, a ponekad ni u mestu u
kojima se proizvode, E-trgovina ¢e predstavljati zna¢ajan komfor - izjavio je gospodin Vezmar.
On je takode naveo primer Petrovackog kulena, za koji su svi Culi, ali niko ne zna gde bi mogao
da ga kupi. Treci kanal prodaje proizvoda je izvoz na inostrana trzista za koje ve¢ postoje
nacelni dogovori.

Kada je re€ o uslovima za dobijanje oznake brenda gospodin Vezmar zastupa stav da ih nije
tesko ispuniti, a glavni je iskazana volja proizvodaca za dugoro¢nu saradnju. RRA Backa trazi
pouzdanog partnera jer se samo tako mogu postiéi neki konkreti rezultati.

U okviru RRA Backa realizuju se nekoliko programa. Jedan od njih je program mentoringa,
koji se sprovodi u saradnji sa Japanskom agencijom za medunarodnu saradnju, koji firmama ili
preduzetnicima koji se bave nekom proizvodnjom omoguéava 50 sati besplatnog stru¢nog
konsaltinga kao pomo¢ u uspostavljanju preduzeca ili u prevazilazenju poslovnih teSkoéa u prve
dve-tri godine poslovanja na trzistu.

- Ovo posmatram kao pocetak jednog velikog pokreta u Backoj koji ¢e raditi na promovisanju
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svega kvalitetnog i vrednog §to Backa ima. Do sada nismo na najbolji nacin vodili raCuna o
nasim brendovima. Sam projekat se nametnuo kao realna potreba, jer kada odemo u neko
porodi¢no gazdinstvo vidimo ogroman prostor za ponudu i prodaju proizvoda - rekao je mr
Srdan Vezmar i dodao da po njegovom misljenju ovoj paleti proizvoda iz Backe nedostaju male
porodi¢ne pivare koje su trend u svetu, za $ta je potrebno da se poradi na izmeni zakonske
regulative.

Vise fotografija sa Sajma ruralnog turizma i privrede BaCke mozete da pogledate na
Facebook stranici: https://www.facebook.com/topsrbija.
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