Turisti¢ka organizacija Vojvodine spremno doéekuje letnju sezonu
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TuristiCka organizacija Vojvodine (TOV) je od pocetka godine krenula u aktivnu
kampanju promocije turisticke ponude AP Vojvodine, putem brojnih kanala komunikacije sa
potencijalnim posetiocima. Letnja turistiCka sezona je u prethodnom periodu predstavljena
putem digitalnih platformi, Stampanih materijala, kao i direktnim kontaktom sa turistima. Naime
TOV je u aprilu predstavila turistiCke proizvode Vojvodine u ekskluzivhom bilingvalnom izdanju
magazina Balkan Travel Vojvodina. Magazin je dostupan ¢itaocima Sirom Srbije, Makedonije,
BiH, Crne Gore. Upravo posetioci iz regiona prednjace u poseti Vojvodini.

Prva u nizu najava letnje sezona, bilo je u¢e$¢e TO Vojvodine na dogadaju ,Biram
Srbiju, koji je realizovan u podnozju Avalskog tornja u organizaciji TO Srbije. Na ovom
dogadaju prezentovana je turisticka ponuda Pokrajine u saradnji sa TO Subotice, VrSca i Indije.

TuristiCka organizacija Vojvodine, kao domacin je tokom juna ucestvovala na sajmu
domaceg turizma ,Upoznaj Srbiju” u Big fashion Park-u u Beogradu, kao i u Big Soping centru u
Novom Sadu. Sajam su sveCano otvorili Pokrajinski sekretar za privredu i turizam, dr Nenad
IvaniSevic, i direktorica TuristiCke organizacije Vojvodine, dr Natasa Pavlovi¢. Turisti¢ka
organizacija je tim povodom predstavila kompletnu turisticku ponudu Vojvodine za predstojecu
turistiCku sezonu. Na oba dogadaja viSe od 50 izlagaca iz cele zemlje predstavilo je raznovrsne
turisticke sadrzaje, gastronomiju, suvenire i domacu radinost. ldeja sajma je bila da posetioci
upoznaju destinacije u Srbiji, predele, gradove, sela, ljude i obiaje, kao i njihovo podsticanje na
putovanja u okviru svoje zemlje. Jedan od ciljeva sajma jeste i podrska radu ugostiteljske i
turistiCke privrede. Sajam je prvenstveno namenjen za promociju domacih turistiCkih destinacija
I manifestacija, prezentaciju turistickih proizvoda, ponude smestaja i ugostiteljskih objekata. U
okviru sajma bila je organizovana i degustacija i prodaja domacih, tradicionalnih proizvoda i
suvenira. Sajam je bio realizovan uz postovanje svih epidemioloskih mera.

U okviru Good food and wine festivala, 19.06.2021. TOV je organizovala ,Dane
Vojvodine“ na Sava promenadi u Beogradu. Na treCem po redu festivalu tradicionalne hrane i
vina, preko 80 izlagaca iz cele zemlje, predstavilo je svoju eno-gastronomsku i turisti¢ku
ponudu. Festival je otvorila dr Natasa Pavlovic, zajedno sa dr Nenadom lvaniSevi¢em i
zamenikom gradonacelnika Beograda, Goranom Vesi¢em.

Na manifestaciji koja se ove godine odrzala pod sloganom ,Da ponovo nazdravimo
Zivotu® dodeljena su priznanja najboljim proizvodacima, kao i plakete partnerima festivala. Na
festivalu, posetioci su u okviru Vojvodanskog kornera imali prilike da degustiraju raznovrsna
vina iz tri dominantna vojvodanska vinogorja, da probaju raznovrsne gastronomske dakonije,
kao i da se upoznaju sa turistickom ponudom Vojvodine za predstojeéu sezonu. Dani Vojvodine
u okviru ovog festivala su organizovani drugi put po redu.
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Leto u Vojvodini ée biti u znaku gastronomije, pored brojnih gastronomskih
manifestacija Sirom Vojvodine, TuristiCka organizacija priprema kampanju pod nazivom
,Vojvodanski ru¢ak”. Kampanja se realizuje u cilju brendiranja gastronomske ponude i kreiranja
jedinstvenih gastronomskih proizvoda koji e biti prepoznatljivi Sirem trZistu. Ideja je da se sto
viSe posetilaca zainteresuje za restorane, salase, vinarije, ¢arde, hotele koji u svojoj ponudi
nude tradicionalnu vojvodansku hranu. Kroz projekat ¢e doci do segmentiranja gastronomske
ponude Backe, Banata i Srema, Sto Ce biti istaknuto kao specificnosti gastronomije lokacija.

U narednom periodu Ce biti organizovani dogadaji pod nazivom ,TuristiCki susreti®, na
nekoliko lokacija Sirom Vojvodine. Dogadaj ¢e biti realizovan u saradnji sa Pokrajinskim
sekretarijatom za privredu i turizam i lokalnim turistickim organizacijama. Ovi dogadaji ¢e
doprineti promociji turisti¢kih proizvoda konkretne opstine, dok ¢e u okviru svakog pojedinacnog
dogadaja biti organizovane radionice na kojima ¢e jedna od tema biti uticaj pandemije na
poslovanje turistiCke privrede, kao i nacini za ublazavanje negativnih posledica.
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