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Msc Srdan Milogevié, asistent na Fakultetu za sport i turizam u Novom Sadu - TIMS i
odnedavno v.d. Sef katedre na smeru MenadZment i biznis u turizmu, jedan je iz mlade
generacije koji pokusava da pronade svoje mesto i na fakultetu, ali i da se nametne nekim
svojim idejama, pristupima u radu na Sirem planu. Svojim energijom i svezim idejama na
Fakultetu i terenu, nastoji da sledi trend TIMS-a i granicu izmedu nastave i privrede ucini $to
manje vidljivom. Koliko u tome on i njegove kolege upsevaju?

On kaze da TIMS ima dobru saradnju sa mnogim opStinama, ali i organizacijama koje se,
kada su u pitanju npr. izrade nekih strateSkih dokumenata, pristupi novim prakticnim
delovanjima u razvoju turizma i dr., oslanjaju na znanje i autoritet TIMS-a.

TIMS svojim programskim sadrazajima obuhvata dve trenutno veoma prisutne delatnosti,
kako u svakodnevnom Zivotu, tako i u poslovnom smislu - turizam i sport.

Na$ sagovornik smatra da ima mesta za sve one koji se bave turizmom, koji je trenutno trend
u svetu, ako svako sa svojim pristupom doprinose da taj razvoj bude Sto kvalitetniji. Intenzivniji
razvoj turizma, posmatrano poslednjih petnaest godina se razvija i u Srbiji, ali to jo$ uvek nije na
Zeljenom nivou. Upravo zvog toga i kod mladih ljudi postoji blaga sumnja koliko ¢e to ici brzo,
kako ¢e se to odvijati i da li e drzava prepoznati potencijal koji zemlja ima.

Sa sportom je neka drugacija situacija upravo zbog €injenice $to nasi sportisti postiZu sjajne
rezultate, ali i ljudi vezani za sport imaju raznorazne probleme u smislu organizacije dogadaja,
organizvanja klubova, privatizacije, sa kojima moraju da se nose. Period koji dolazi moze da
bude plodno tlo za jedan bolji razvoj koji ¢e pruziti Sansu i mladim ljudima da i oni pokazu $ta
znaju i da svoje ideje iznesu na trziste.

- Poku$avamo da studentima objasnimo sve ono $to se deSava u privredi, na trziStu i da to
nije tako daleko od onoga $to oni uCe. Praksa je uvek imala pozitivan u€inak kao priprema za
posao. Da bismo poboljsali tu situaciju TIMS je, §to se pokazalo kao veoma korisno, na svakoj
godini studija uveo kurseve iz odredenih oblasti, onih koje su aktuelne na godini studija koja se
slusa. Studenti tako, ve¢ na prvoj godini imaju mogucénost da se upoznaju sa nekim vodickim
sposobnostima, da dolaze u direktan kontakt sa turistima preko Griter organizacije, €iji smo mi
osnivaci; na drugoj godini se pripremaju sa preduzimackim aktivnostima piSuci biznis planove,
stavljajuéi svoje ideje na papir; na trecoj godini se bave turistiCkim aranzmanima i polako ulaze
u agencijski deo rada, osmisljavaju konkretne programe koji sutra mogu biti i konkurentni; na
Cetvrtoj godini pokuSavaju da sistematizuju sva svoja znanja koja su do tada stekli. Nasi
studenti koji su ujedno i polaznici kurseva su veoma zadovoljni i postizu dobre rezultate na tim
poljima. Drugi segment se odnosi na neposredni kontakt sa privredom kroz strucne prakse u
turistiCkim agencijama i organizacijama, hotelima, gde nasi studenti dolaze u situaciju da
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razgovaraju sa ljudima koji tamo rade, budu deo te price, imaju mogucénost da osete interakciju
izmedu gosta i domacdina, i €ini nam se, u granicama moguceg, da i tu ostvarujemo planirane
efekte. Naravno, moglo bi i bolje zato 8to Fakultet ne moze da obaveZe privredu da primi nade
studente i to je uvek bio kamen spoticanja u jednom takvom odnosu. Nama preostaje jedino da
izrazimo svoju zahvalnost na pruzenoj moguénosti i pokusavamo da se oduzimo nekim
predlozima za unapredenje njihovog poslovanja - istako je Srdan MiloSevic.

Ali iznalaze se i druge mogucnosti. Studenti Fakulteta drugu godinu za redom obilaze opstine
po Vojvodini. Pokrajinski sekretarijat za privredu, zaposljavanje i ravnopravnost polova prihvato
je ideju za razvoj turizma lokalnih zajednica opstina koje izlaze na kanale Vojvodine. Zadatak
studenata TIMS-a u svemu tome je da razgovaraju sa stejkholderima na destinaciji, koji bi
trebalo da prepoznaju svoju ulogu, da se povezu sa svojim partnerima i da jaaju ne samo
svoju lokalnu ponudu, vec i regionalnu, tako $to Ce saradivati sa drugim destinacijama. Za sada
to jako dobro ide. Veé u maju ¢e biti organizovane nove edukacije i razgovori sa ljudima koji su
upravo na tim destinacijama.
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