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Svetlana Ceca Radomirovi¢ Kovacevic je pomocnica glavnog i odgovrnog urednika Agrobiznis
magazina skoro od pocetka njegovog izlazenja. Za bezmalo tri godine njegovog postojanja
iza8lo je 33 brojeva, a na svakom je svoj licni pe€at ostavila upravo dip. ing. poljoprivrede, smer
vocarstvo i vinograrstvo, sa desetogodi$njim stazom novinara-urednika u mnogim rubrikama,
dvogodisnjim mestom glavnog i odgovornog urednika ¢asopisa Moc prirode.

oKako je biti urednica jednog ¢asopisa koji ima ozbiljan tiraz od po 20.000 primeraka svakog
meseca?

-U pocetku je to bio jako veliki izazov i mozda nesto za Sta sam mislila da necCu uspeti.
Medutim, kako je izlazio broj za brojem, dobijala sam sve vec¢u snagu, sigurnost i veru u sebe
da ja to mogu i znam da radim. Danas se ose¢am porpuno ispunjena ovim poslom.

oNije lako napraviti jedno Stampano izdanje, a vi izlazite mesec¢no. Koliko je pritisak odraditi
sve na vreme?

-To je jako veliki pritisak. Uz Stampano izdanje, mi imamo i dva sajta, Agribiznis i Agropress, i
jako je tesko i naporno ispostovati rokove. Treba uskladiti da na vreme dobijete tekst od
saradnika, pa da zovete ljude za slike, da to pro itate, da to procita i lektor, posle toga jos
jednom sve iscitate, jer potpuna odgovornost lezi na vama. Ali, ja sam profesionalno usko
vezana za sve teme koje se nalaze u ¢asopisu, pa nekako u tome i uzivam.

oKako birate teme za naredni broj ili za vise brojeva unapred?

-Uvek u glavi imam neki plan, a ponekad mi i saradnici pomazu u izboru tema. Posto izlazimo
jednom mesecno pratimo sva aktuelna deSavanje npr. kada je setva, Zetva, radove vezane za
taj mesec. Uvek mi se €ini da imam malo prostora, a previse tema za taj jedan broj. Tako da
kada spremam jedan broj, na lageru imam gotovih 15 do 20 strana za naredni bro;.

oNa trzistu Srbije se pojavio veliki broj elektronskih Casopisa, a sve manje su zastupljena
Stampana izdanja. Kako to objasnjavate?

- Vidite da je teSka situacija, da ljudi nemaju novca. U tom cilju mi smo snizili cenu sa 120 na
90 dinara, medutim, Citanost nam je bila ista. NiSta nismo postigli time $to smo smanijili cenu jer
su nasi ¢itaoci, i nasa ciljna grupa i dalje kupovali i Citali nas ¢asopis. Mislim da cena nije toliko
presudna. Vazniji je sadrzaj koji ¢asopis nudi, da li to nekog zanima, da li u tom ¢asopisu. Ciljna
grupa Agrobiznis magazina su poljoprivredni proizvodadi, ali kupuju nas i po Beogradu, ljudi
koje zanimaju nase rubrike, cvecarsvo, hortikultura, ubacujemo teme interesantne i za mala i za
velika gazdinstva.

oKakvu saradnju imate sa poljprivrednim proizvodacima, vasim ¢itaocima?

-Najbolju saradnju koju sam za sada imala u Agrobiznis magazinu bila je sa ¢itaocima iz
opstine Gornji Milanovac. Cesto mi se javljaju, postavljaju pitanja, zovu me da dodem kod njih.
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Odazvala sam se njihovom pozivu. Htela bih da pomenem selo Lozanj i poljoprivrednike iz tog
kraja, koji su me lepo doCekala, i 0 kojima sam napravila sedam-osam reportaza, jer imaju jako
mlade ljude, ¢ak i od 20 godina koji su ostali na selu i bave se i Zive od poljoprivrede.

oSrednja a pogotovo starija generacija mnogo vise voli Stampana izdanja od elektronskih.
Imate li objasnjenje za to?

-Moje iskustvo govori da i mladi ljudi vole da prelistavaju Stampana izdanja. Nekako se bolje
snalaze kada su ispred njih obelezene strane, znaju ta¢no gde je §ta, to se €uva, uvek se
iznova prelistava. Kod racunara je to malo drugacije, i mnogi kazu komplikovanije.

Ali, mi imamo i elektronsko izdanje i aktivni smo na Facebook-u. Tu su i nasi sajtovi:
Agrobiznis i Agropress, tako da smo mislili na sve starosne strukture nasih Citalaca.

oNa koji nacin Cete dalje razvijati vasa izdanja?

-Mi se sada nadamo da ¢e nam Citanost biti povecana jer dosta putujemo. lzvrsni direktor
Agrobiznis magazina, Goran Dakovié, bio je u Svajcarskoj, na Sajmu poljoprivrede u Hanoveru
(Nemacka), odakle je doneo dosta noviteta, posebno kada je rec€ o poljoprivrednoj mahanizaciji,
$to verujem da ée interesovati nase ¢itaoce. Koje su novine u svetu poljoiprivrede? Sta se to
desava u svetu i zasto su svi oni bolji od nas, i Svajcarci i Nemci, Italijani? Sta to oni bolje rade i
da li bi mi mogli, ne da ih prestignemo, ali da ih sustignemo? Sve ¢e to biti teme sledecih
brojeva.

oAgrobusiness consulting d.o.o. i Udruzenje novinara za poljopriviedu AGROPRESS je
privatna firma. Da li smatrate da bi drzava trebala posebnu paznju da obrati na znaCajne medije
kao $to je va$, da pomogne u vremenima u kojima nista nije izvesno, kao $to su ova?

-Primetili ste da ima sve manje ¢asopisa $to se tice poljoprivrede. Ostalo je dva-tri. Sve manje
ima i elektronskih izdanja. Mi nemamo pomo¢ od drzave i izdrzavamo se sami, a to je danas
jako tesko. Mislim da drzava treba da stane i iza elektronskih i iza Stampanih medija, da se
napravi selekcija ko bi trebao da ostane, ko bi trebao da se pomogne, a sve bi to trebao da prati
sektor Ministarstva i oceni znacaj svakog medija po na osob. Jer velika je kriza i teSko je opstati
na trzistu.

oSta spremate za sledeéi broj?

-Osim veé pomenutih tema iz Svajcarske i Hanovera, u pripremi je i novogodigniji broj.
Agrobiznis Casopis i Agropress usli su u projekat Premium Food Weekend - sajam hrane i pi¢a i
planiramo da se to organizuje na mesec¢nom nivou. Planirali smo da projekat prosirimo i na
druge gradove: Novi Sad, Kragujevac, Nis i dr.

oVi ste jedni od onih koje nastoje da zaokruze teoriju i prakse?

-Mi smo bukvalno ¢asopis ,,0d njive do trpeze”. Pomazemo ljudima da proizvedu svoj
proizvod, a onda i da ga plasiraju. Organizacija Premium Food Weekend-a u Delta cityjuiu TC
Stadion Vozdovac u Beogradu, pokazala se viSesturko korisnom. Razgovarala sa svim
ucesnicima, ostvareni su pozitivni kontakti, ostavarene su saradnje, ljudi su uspeli da plasiraju
svoje proizvode gde do sada nisu mogli. Potpisali su €ak i ugovore sa nekim velikim
kompanijama, $to je finalni korak, onaj koji prizeljkuju svi poljoprivredni proizvodaci.
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