Zasto Vojvodina nije, a mogla bi da bude, svetski poznata gastro destinacija
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Morke su jedan od simbola vojvodanskih salasa. Te divlje ptice, koje narastu do kilogram
tezine, poreklom iz Afrike, zbog egzotiCnog ukusa mesa, slicnom onom od fazana, pravi su
delikates. Vlada misljenje da nema ukusnijeg obroka i ve€eg zadovoljstva za gurmane od
specijaliteta pripremljenih od ove ptice. Posebno morcije supe, koja se zbog neusaglesSene
zakonske regulative, ¢ak i na salasima sve rede nalazi na trpezi.

- Problemi su se pojavili onog trenutka kada smo shvatili da nasim gostima nije dovoljno da
serviramo picu, meSano meso i cevape, i da je paleta tradicionalnih jela u nasoj zemlji mnogo
Sira i interesantnija i domaéem i stranom gostu. Tada su se ugostitelji suocili sa nemoguénoscu
da nesto Sto se ne kupuje u nekom od trgovinskih lanaca, ve¢ autohtono od proizvodaca,
ponude gostima restoranima. Jedan od razloga je $to oni nisu registrovani, nije $to je to njihova
primarna zelja veC zbog birokratskog sistema koji im je toliko zakomplikovao zivot da im je
najCesSce, Cesto i najjeftinije, da svoje proizvode ponude na pijaci. Bilo bi najjednostavnije da se
odreknemo svih domacih specijaliteta i u restoranima i saladima pripremamo picu i susi -
razmisljaju¢i o nemoguée dugom putu koji mora da prode morka, od proizvodaca do supe, kaze
gospodin Aleksandar SamardZzija, vlasnik Cenejskog Salasa 137. Gospodin SamardZzija reSenje
vidi u udruzivanju i zajedni¢kom delovanju proizvodaca i ugostitelja. Ako se to ne ucini, ponuda
autohtonih proizvoda svescée se na -jade, koje se uglavnom bave ,koli¢inom i duzinom, a ne
brendom i kvalitetom®. Osim §to restorani domace kuhinje i salasi do autohtonih proizvoda
dolaze tesko, i uglavnom mimo zakona, veliki problem je i Sto se npr. Turijska kobasica, moze
kupiti samo na manifestaciji i nigde vise. Isti problem prati i gusciju dzigericu, kulen, Sunku,
fantastiCne sireve. Sve je viSe i proizvodaca koji se vrlo odgovorno bave proizvodnjom voca i
povréa i njihovim plasiranjem, kao i odgajivanjem autohtonih rasa domadih zivotinja, busa,
podolskog goveceta i mangulice. Prvi zadatak koji treba reSiti, po misljenju onih koji se ovim
pitanjem bave, je povezivanje samih proizvodaca, koji ili ne znaju ili nedovoljno, jedni za druge.
Svi ti proizvodaci koji trenutno izgledaju kao mala zasebna ostrva, trebali bi da se konsoliduju,
po¢nu da saraduju, jer u suprotnom preti opasnost da Vojvodina, ali i cela Srbija, izgube ono sto
zovemo ,nhacionalnom gastronomijom®.




